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1) PODROBNĚJŠÍ OBSAH:
Cíl:

Filmová a televizní zábava patří v současnosti mezi ty nejrozšířenější. Je téměř samozřejmostí pustit si večer televizi nebo jít do kina.
Málokdo ale při konzumaci filmů, reklam, dokumentů nebo televizních novin přemýšlí o pozadí jednotlivých pořadů. Jak vznikly, kdo je připravoval, kolik stály a jak jsou financovaný, pro koho jsou určený a co se s nimi stane po promítání v kinech nebo odvysílání v televizi?
Na to vše by měl seminář pomoct studentům nalézt odpověď. A nejen to, v rámci semináře si studenti mnoho z procesů, které se týkají filmové a televizní zábavy, sami i vyzkouší.

Učivo:

Seminář bude rozdělen na tři tematické okruhy: film, televize a reklama. Každý okruh bude mít svoje podkapitoly a každá podkapitola bude zakončena praktickým cvičením, exkurzí nebo návštěvou hosta ve škole.
Podrobněji k jednotlivým okruhům:
Film - vysvětlíme si rozdělení filmové tvorby (hraná tvorba, dokument, animovaný film) a jednotlivé rozdíly a hlavní aspekty. Dále rozebereme jednotlivé etapy výroby filmu (psaní scénáře, přípravy, zafinancování, natáčení, střih, postprodukce) a následné uvedení do kin (jaké jsou v ČR kina, jací distributoři, jaká je návštěvnost, kam plynou peníze ze vstupenek) a co se stane s filmem po kinodistribuci (vydání na DVD, vysílání v TV, putování po festivalech). Během zkoumání jednotlivých podkapitol se dostaneme i k praktickým pracím – zkusíme třeba napsat námět na scénář, podíváme se na filmové natáčeni, do střižny nebo do zvukového studia.
Televize - v tomto okruhu se zaměříme na televizní trh a televizní tvorbu. Řekneme si, jaké jsou na českém trhu televizní stanice a jak jsou tematicky či jinak vymezené. Jaké jsou zákonné rámce, kterými se televize musí řídit. Jak funguje programové schéma jednotlivých stanic, jaké pořady televize vysílají. Na závěr tohoto okruhu zkusíme třeba vymyslet vlastní koncept nové televizní stanice nebo se také podíváme na exkurzi do České televize.
Reklama - jak vzniká televizní reklama, kdo ji vymýšlí a kdo vyrábí. Řekneme si o pojmech jako product placement, sponzorování pořadů v televizi atd. Na závěr okruhu bychom se podívali na natáčení reklamního spotu.

Cílem semináře je pomoct studentům zorientovat se ve světě filmů a televize, tak aby se z nich stali informovaní konzumenti, kteří chápou pozadí tohoto světa zábavy, a zároveň aby si na vlastní kůži mohli vyzkoušet, jaké je to napsat scénář, nebo se podívali na místa, kde se filmová a televizní zábava rodí.

Seznam literatury a webů:

· okopírované materiály distribuované během hodin

· Zákony o české audiovizi a o televizním vysílání: 241/1992, 273/1993, 231/ 2001, 

· www.digizone.cz

· www.ufd.cz

· www.dokweb.net

· www.filmcenter.cz

a další.

2) VÝSTUPY A HODNOCENÍ DOSAŽENÍ CÍLŮ:
Výstupy:

1. trimestr:  student bude hodnocen na základě odevzdaných písemných prací: recenze na vybraný film (min. 2 strany), námět (min. 1 stránka) a jedna scéna z hraného filmu (min. 3 strany), dále bude student hodnocen na základě vypracovaného krátkého referátu o zvoleném filmu (prezentace na min. 10 min)

2. trimestr: student bude hodnocen na základě práce ve skupině na zadaném úkolu - skupinový projekt nové televizní stanice (powerpoint prezentace na min. 20 min), dále na základě odevzdaného námětu na dokumentární film (min. 1 stránka) a za krátký referát o vybraném televizním pořadu (min. 10 min)
3. trimestr - student bude hodnocen na základě vypracované seminární práce, v které by měl zhodnotit všechny získané znalosti z oblasti filmové a televizní tvorby. Téma seminární práce (min. 8 stran) bude rozbor vybraného filmu nebo televizního pořadu z pohledu výroby, jednotlivých tvůrčích stránek, distribuce a jeho umístění na trhu. 

Hodnocení:

Studenti budou hodnoceni také za aktivitu v hodinách a včasné dodávaní zadaných úkolů. 

Hodnocení typu A dostane student, který:

- chodí včas na hodiny a je připraven, tj. má připravené aktuality z audiovizuálního světa, popřípadě má připravený úkol zadaný na minulé hodině
- chodí na všechny domluvené exkurze a návštěvy
- odevzdává včas zadané práce dle daných rozsahů a tyto texty jsou výsledkem jeho vlastní práce, nikoliv opsány z jiných zdrojů

